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RECOLOCANDO A MESA: UMA PROPOSTA DE POLITICA EXTERNA POS-
BOLSONARO POR MEIO DA GASTRODIPLOMACIA

Resumo

A elei¢ao de Jair Messias Bolsonaro nas eleigdes presidenciais de 2018 e sua posterior posse em
2019 representou uma reorganizagdo em diversos setores governamentais, tendo como base
uma agenda ideologicamente conservadora e economicamente neoliberal. A indicacdo de
Ernesto Henrique Fraga Araujo para o Ministério das Relacdes Exteriores significou uma
mudanga nas relagdes internacionais do Brasil, resultando em uma inflexdo de diversas
diretrizes que caracterizaram a politica externa brasileira nos ultimos trinta anos, gerando
descrédito e isolamento internacional em areas onde o Brasil detinha prestigio. Em resposta a
isso surgiram iniciativas de contraposi¢cdo as declaracdes oficiais da chancelaria. Partindo da
ideia de pensar a diplomacia brasileira pds-Bolsonaro, este artigo estuda e propde que a
gastrodiplomacia pode ser uma ferramenta inserida na reconstrucdo da politica externa
brasileira. Dada a novidade do tema no pais, este trabalho descreve o debate tedrico do termo e
analisa motivagoes e estratégias ja experimentadas internacionalmente. Apos, apresenta-se uma
proposta de acdo para o estabelecimento de uma gastrodiplomacia brasileira e desenha-se um
quadro de possiveis desafios a serem enfrentados. Por fim, a conclusado levanta discussdes sobre
a tematica que ainda merecem pesquisas aprofundadas tanto no contexto brasileiro quanto
internacionalmente.

Palavras-chave: Gastrodiplomacia, diplomacia culinéria, Jair Bolsonaro, Ernesto Arajo,
Politica Externa Brasileira.



REPLACING THE TABLE: A POST-BOLSONARO FOREIGN POLICY PROPOSAL
THROUGH GASTRODIPLOMACY

Abstract

The election of Jair Messias Bolsonaro in the 2018 presidential elections and his subsequent
inauguration in 2019 represented a reorganization in several government sectors, based on an
ideologically conservative and economically neoliberal agenda. The appointment of Ernesto
Henrique Fraga Aratjo to the Ministry of Foreign Affairs shows a change in Brazil's
international relations, resulting in an inflexion of several guidelines that characterized brazilian
foreign policy in the last thirty years, generating discredit and international isolation on topics
where the Brazil hold prestige. In response to this, initiatives were taken to oppose the official
statements of the chancellery. Considering a scenario of Brazilian post-Bolsonaro diplomacy,
this paper suggests that gastrodiplomacy can be a tool inserted in the reconstruction of Brazilian
foreign policy. Given the newness of the topic in the domestic field of IR studies, this work
describes the theoretical debate of the term and analyzes motivations and strategies already tried
internationally. Afterward, an action proposal for the establishment of a Brazilian
gastrodiplomacy is presented and a picture of possible challenges to be faced is drawn. Finally,
the conclusion raises discussions on the theme that still deserves in-depth research both in the

Brazilian context and internationally.

Keywords: Gastrodiplomacy, culinary diplomacy, Jair Bolsonaro, Ernesto Araujo, Brazillian

foreign policy.



REEMPLAZO DE LA MESA: UNA PROPUESTA DE POLITICA EXTERIOR POST-
BOLSONARO MEDIANTE LA GASTRODIPLOMACIA

Resumen

La eleccion de Jair Messias Bolsonaro en las elecciones presidenciales de 2018 y su posterior
toma de posesion en 2019 representd una reorganizacion en varios sectores gubernamentales,
basada en un programa ideologicamente conservador y econdémicamente neoliberal. El
nombramiento de Ernesto Henrique Fraga Araujo al Ministerio de Relaciones Exteriores
significo este cambio en las relaciones internacionales de Brasil, resultando en una inflexion en
varios lineamientos que caracterizaron la politica exterior brasilefia en los ultimos treinta afos,
generando descrédito y aislamiento internacional en areas donde Brasil tenia prestigio. En
respuesta a esto, surgieron iniciativas para contrarrestar las declaraciones oficiales de la
cancilleria. Partiendo de la idea de pensar en la diplomacia brasilefia pds-Bolsonaro, este
articulo estudia y propone que la gastrodiplomacia puede ser una herramienta insertada en la
reconstruccion de la politica exterior brasilefia. Dada la novedad del tema en el pais, este trabajo
retoma el debate teorico del término y analiza motivaciones y estrategias ya ensayadas
internacionalmente. Posteriormente, se presenta una propuesta de accion para el
establecimiento de una gastrodiplomacia brasilefia y se dibuja un cuadro de posibles desafios a
enfrentar. Finalmente, la conclusion suscita discusiones sobre el tema que ain merecen una

investigacion en profundidad tanto en el contexto brasilefio como a nivel internacional.

Palabras clave: Gastrodiplomacia, diplomacia culindria, Jair Bolsonaro, Ernesto Araijo,

politica exterior brasilefia.
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1. INTRODUCAO

A eleicao de Jair Messias Bolsonaro nas eleigdes presidenciais de 2018 significou, por
um lado, a coroagdo de uma crescente reorganiza¢io conservadora na América Latina® e por
outro a vitoria de forgas sociais que pregam o liberalismo econdmico e reducdo do Estado, a

defesa de costumes morais conservadores, um maior punitivismo social e que se desenvolveram

em torno de uma retorica contra a esquerda e o progressismo ideoldgico (ALMEIDA, 2019).

O inicio das negociagdes em torno deste acordo se iniciou em maio de 2015, terminando em 22 de fevereiro de
2016 (BRANCO,2016); quanto ao tramite interno a proposta foi protocolada em 7 de agosto de 2017 e apresentado
ao plenario da cimara dos deputados apenas em 23 de novembro do mesmo ano (BRASIL. CAMARA DOS
DEPUTADOS, 2017). O documento foi para apreciagdo posterior ao Senado e retornou a camara para aprovagao
final em 10 de setembro de 2018, sendo transformada no Decreto Legislativo n® 154 ¢ no Decreto N° 9658 de 28 de
dezembro de 2018 (BRASIL. PRESIDENCIA DA REPUBLICA, 2018).

? Graduando em Relagdes Internacionais pela Universidade Federal do ABC.

* A discussdo de ondas politicas, no contexto latino americano, se refere a ascensdo sequencial de governos
progressistas e de esquerda/centro-esquerda nos anos 2000 (sendo denominada de “onda rosa”) e a ascensdo de
governos conservadores e de direita/centro-direita na regido a partir dos anos 2010 (sendo apelidada de onda azul).
Almeida (2019) acaba discutindo que a queda da onda rosa se deu tanto por esquemas de corrup¢do quanto pelo
incomodo surgido apods alteragdes no status quo social permitir a inclusdo econdmica e social de grupos
marginalizados.
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Isso fica explicito nas escolhas realizadas para pastas como o Ministério da Economia®,
0 Ministério do Meio Ambiente’, o Ministério da Justi¢a e Seguranca Publica® e o Ministério
dos Direitos Humanos’. Para o Ministério das Rela¢gdes Exteriores a indica¢do de Ernesto
Henrique Fraga Aratjo significou a quebra de diversas diretrizes e paradigmas que a diplomacia

brasileira era baseada nos ultimos 28 anos (ORTEGA; RIZZI, 2020).

No campo de politica externa o Brasil passou a se aproximar de forma mais assertiva e
automatica as orientagdes diplomadticas dos Estados Unidos da América (GONCALVES;
TEIXEIRA, 2020), bem como se colocou cada vez mais proximo a governos conservadores
socialmente como Poldonia, Hungria, e Arabia Saudita em tematicas relativas a direitos humanos
e sociais (CHADE, 2020). Regionalmente a expressao desta nova PEB se refletiu no
esvaziamento da UNASUL?® e criagio do PROSUL’, além de comentarios abertos de preferéncia

politica nas elei¢des presidenciais da Argentina em 2019 (REUTERS, 2019).

* Criado em 1° de janeiro de 2019 pela Medida Provisoria n° 870, o Ministério da Economia absorveu as fungdes
que anteriormente eram desenvolvidas pelos ministérios da Fazenda, Planejamento, Indistria e parte do Ministério
Trabalho no intuito de reduzir o nimero de ministérios ao total de 15 (BECK E DOCA, 2019). Indicado para
ocupar esta pasta, Paulo Roberto Nunes Guedes era o nome de confianga no mercado financeiro por ser fundador
do banco BGT Pactual e de tradi¢do econdmica liberal, sendo tratado como o fiador da candidatura de Bolsonaro
em 2018 (GASPAR, 2018).

> A indicagdo de Ricardo de Aquino Salles para o Ministério do Meio Ambiente sofreu oposi¢do de grupos da
sociedade antes mesmo de sua posse, visto que na época ele ja era condenado em 1% instancia por alteragdes em
mapas de zoneamento que beneficiavam empresas de mineragdo enquanto secretario do meio ambiente do estado
(AFFONSO, 2018). Uma vez no cargo, as mudangas de postura em matéria ambiental e climatica se alteraram
profundamente: Viola (2020) destaca o crescente negacionismo climatico adotado pelo governo brasileiro, a
oposicao a acordos internacionais ambientais e o enfraquecimento das leis ambientais em areas de conservagao e
reservas indigenas. Isso é corroborado com uma fala do préprio ministro sugerindo que o governo aproveitasse a
crise causada pelo COVID-19 para alterar regras e legislagdes ambientais de forma silenciosa e andnima
(MINISTRO, 2020).

¢ O Ministério da Justi¢a incorporou o entdo Ministério da Seguranga Publica na reforma administrativa promovida
no inicio do mandato de Jair Bolsonaro. A indicagdo a vaga se deu no nome de Sergio Fernando Moro, juiz federal
pelo Tribunal Regional Federal da 4* Regido cujo reconhecimento nacional se deu por seu envolvimento no
julgamento dos investigados pela Operagdo Lava-Jato e por ter condenado o ex-presidente Luiz Indcio Lula da
Silva em 2017 no ambito desta operagdo. Sua participagdo no governo Bolsonaro foi justificada por ser um nome de
combate a corrupgao e endurecimento das leis penais, numa movimentagao conhecida como “Pacote Anti-Crime”
(MORO, 2018; SHALDERS, 2019). Ap06s atritos ocorridos com Bolsonaro pela interven¢do do mesmo em cargos
de confianca na Policia Federal Sérgio Moro pediu exoneragdo do cargo em 24 de abril de 2020 (MATOS et al,
2020).

7 Com denominacdo alterada em 2019 para Ministério da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos, Jair
Bolsonaro indicou a pastora evangélica pentecostal Damares Regina Alves para o cargo a fim de reafirmar seu
apoio com liderangas religiosas e conservadoras. Vale destacar aqui sua militidncia por pautas para aprovacdo de
projetos que coibiram supostas doutrinagdes ideoldgicas em ambientes estudantis quanto legislagdes que
restrinjam ou impegam a realizagdo do aborto no Brasil (CANOFRE, 2019; MAZUI;, SOUZA, 2018).
Recentemente o Ministério Publico, junto ao Tribunal de Contas da Unido, entraram com uma representacdo a fim
de investigar se a ministra agiu para impedir a realizagdo de um aborto em uma garota de 10 anos vitima de um
estupro (FERREIRA; TATSCH, 2020).

¥ Sigla para a organizagdo intergovernamental Unido de Nagdes Sul-Americanas, fundada em maio de 2008.

° Sigla para Forum para o Progresso e Desenvolvimento da América do Sul, fundada em margo de 2019 com o
intuito de esvaziar e substituir a UNASUL, além de pressionar o atual governo de Nicolas Maduro frente a
Venezuela (VENAGLIA, 2019).
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Tais politicas acabaram sendo polémicas e causando atritos internacionais: o paulatino
desmonte das politicas ambientais levaram a ameacas de sangdes e boicotes comerciais por
parte de paises europeus (BUSCH, 2020), o alinhamento com os EUA levou a uma série de
desentendimentos com a Republica da China por conta de declaragdes por parte de diversos
representantes do governo (CASTRO, 2021), gerando tensionamentos internacionais como

nunca antes visto.

Mas talvez a atual gestdo da pandemia do COVID-19 tenha sido o auge da suspeicdo e
desconforto internacional: os inimeros esfor¢os governamentais em minimizar a dimensao e
gravidade do contagio e divulgar campanhas de desinformacao quanto a possiveis tratamentos
da doenca'®, obstrucdo dos esfor¢os de importacdo e distribui¢do de vacinas internamente'' e
oposi¢do internacional a propostas do Sul Global quanto a producdo igualitaria e barata dos
insumos'? fizeram com que o pais entrasse em um processo de isolamento internacional e
apequenamento diplomatico singular, abrindo caminho para que paises como Argentina e
México ocupassem o “vacuo de lideranga latino-americana” que antes era conferido ao Brasil

(GONCALVES, 2021).

Este processo nao foi feito sem oposicao interna: criticas a gestao de Ernesto Aratjo ja
estavam presentes nos primeiros meses do governo Bolsonaro, motivando por exemplo a
exoneracdo do diplomata Paulo Roberto de Almeida do Instituto de Pesquisa de Relagdes
Internacionais (IPRI) em margo de 2019 (BRIGIDO; DUCHIADE, 2019) ¢ a circulagdo de uma
carta apdcrifa rebatendo a relativizacdo promovida pelo governo quanto ao golpe militar de

1964 e posterior ditadura (CARTA, 2019).

Mais recentemente a oposi¢cdo ao posicionamento oficial do Itamaraty levou a
formulacao do Programa Renascenga, um projeto coletivo de reflexdo e construgdo de uma
politica externa pos-bolsonarista que resgatasse fundamentos constitucionais tais como:
reducdo das desigualdades (1); promogao da equidade, da justica e do respeito a diversidade (2);

desenvolvimento sustentavel (3); didlogo com a sociedade (4); integracdo regional (5);

1% Aqui convém citar o estudo feito por Recuero e Soares (2020) sobre a criagdo de redes de desinformagio com fins
de validar e apoiar falas do Bolsonaro em relagao a supostos remédios eficazes contra a COVID-19.

1 O governo brasileiro recusou acordos com empresas farmacéuticas como a Pfizer e tentou obstruir os esforgos
para que o governo de S@o Paulo importasse doses de vacinas de forma independente (GASPAR, 2021). Também
recusou a compra da vacina Sputnik V orientado pelo governo dos Estados Unidos sobre “combater influéncias
malignas nas Américas” (EUA, 2021).

2 O Brasil atuou contra propostas de paises do Sul Global (capitaneados por India e Africa do Sul) de facilitar a
compra ¢ produgdo de vacinas através da quebra de patentes farmacéuticas (SEM, 2021). E isso ndo ¢ um
movimento recente: em abril de 2020 o Brasil ja tinha se colocado contra a aprovagdo de uma resolugdo da
Assembleia Geral da ONU demandando uma cooperagdo internacional integrada de combate a pandemia (ALVES,
2020).



12

participacdo soberana (6); universalismo, diversificagdo de parcerias e defesa da paz (7);
tratamento digno a usudrios e funcionarios (8); gestdo moderna e atenta aos principios da
administracao publica (9) e o conceito de Brasil enquanto uma poténcia solidaria (10)

(FREITAS, 2020).

Desta forma, partindo do pressuposto de que ha a necessidade de se pensar as bases
estruturais pela qual a politica externa brasileira deverd se resguardar num periodo pos-
bolsonaro, este artigo propde o uso de uma ferramenta diplomatica nova e ainda pouco
explorada internacionalmente pela sua ndo convencionalidade: a gastrodiplomacia (também

denominada diplomacia culinéria).

A fim de possibilitar uma proposta concreta de acdo, o trabalho foi desenvolvido apos
consulta a diversos artigos e livros sobre o tema bem como estudos ja existentes e
disponibilizados através de plataformas do governo online. A estruturagdo se dara de forma a
apresentar os fundamentos tedricos da gastrodiplomacia (se¢do 2), contextualizar e analisar as
praticas internacionais (secdo 3), elencar possiveis oportunidades gastrodiplomaticas que o
Brasil pode usufruir (se¢do 4) bem como possiveis desafios a serem enfrentados (se¢do 5). Por
fim, as conclusdes (se¢ao 6) dardo um quadro geral sobre a teméatica além de discutir questdes

paralelas que surgiram ao longo da pesquisa.
2. FUNDAMENTOS TEORICOS DA GASTRODIPLOMACIA

A gastrodiplomacia, também conhecida como diplomacia culinaria, ¢ uma area da
diplomacia cultural recente, cujas contribui¢des académicas s6 ganharam relevancia e robustez
na ultima década. O primeiro registro que se tem noticia deste termo ocorreu em 2002, apos o
jornal inglés The Economist destacar os esfor¢os empreendidos pelo governo tailandés em
aumentar o fluxo de turistas através da internacionaliza¢do de sua culindria, representada pelos
mais de 8000 restaurantes tailandeses em operagao pelo mundo naquele ano. S6 nos Estados
Unidos o niimero de restaurantes especializados em culindria tailandesa saltou de 500 para mais

de 2000 entre 1990 e 2002 (THE ECONOMIST, 2002).

Embora o surgimento do termo remonte ao inicio dos anos 2000, a producdo académica
sobre o tema so foi desenvolvida propriamente no inicio da década de 2010, através dos artigos
sistemdticos de Rockowel (2012) e Chapple-Sokol (2013). Pode-se dizer que estes dois artigos
sdo a pedra fundamental do que se compreende por gastrodiplomacia e diplomacia culinaria

atualmente. Ambos os textos destacam, por meio de uma abordagem interdisciplinar



13

envolvendo pesquisa historica aliado a nog¢des de marca-pais” e conceitos de diplomacia
’ . 14 . . y . 7. ~
publica™ e cultural, as particularidades tedricas e praticas deste campo e que nao
caracterizariam, por exemplo, relagcdes informais entre diplomacia e comida ou a exportacao de
alimentos para regidoes a fim de combater a fome (o que levaria segundo os autores a uma

diplomacia da comida).

A conceituagdo dos termos difere nos dois trabalhos: Chapple-Sokol (2013) torna a
diplomacia culindria como sinénimo de gastrodiplomacia, consistindo no uso da culindria
nacional como instrumento diplomatico de fortalecimento da cooperagdo entre nagdes € povos
tanto no campo publico (através de programas governamentais) quanto privado (promogao da
culinaria em eventos diplomaticos). Ja Rockowel (2012) distingue a diplomacia culinaria da
gastrodiplomacia por considerar que elas tém focos distintos: enquanto a primeira funcionaria
como o emprego da culinaria como estratégia de realce da diplomacia tradicional a segunda
seria a difusdo da cultura culinéaria de um pais para a sociedade como um todo € ndo apenas no
nivel da diplomacia entre paises. Tal divergéncia ndo implica que hd uma contraposi¢do entre os
dois termos, visto que esta categorizagao ¢ feita apenas como um marco referencial tedrico para
a area de estudo, podendo assim ser entendidos como intercambidveis. Considerando este
ponto, e para uma melhor compreensao textual, o termo “gastrodiplomacia” sera utilizado ao
longo deste trabalho em referéncia tanto ao uso da culinaria nacional como realce das relagdes
diplomaticas tradicionais (e assim aumento da cooperacdo entre Estados) quanto para

disseminar a imagem internacional de um pais através da culindria nacional.

A importancia destes dois artigos reside no fato de figurarem como referéncia tedrica
para quase todos os trabalhos posteriores, onde ha o aprofundamento de questdes levantadas por
Rockowel e Chapple-Sokol como a constru¢do de uma marca-pais por Nirwandy e Awang
(2014) e uma sistematizagdo mais abrangente e atualizada da area trazido por autores como
Zhang (2015), Araya (2016), Vallejo (2017) e Parreira (2019). Ha também as contribuigdes de
Spence (2016) sobre os impactos psicoldgicos da culindria em atos de decisdes politicas e as
analises sobre os impactos da gastrodiplomacia no turismo (SIMS, 2009; SUNTIKUL, 2017) e
no nacionalismo local (ICHIJO, 2020; TETTNER; KALYONCU, 2016; WELZ, 2013).

B Resumidamente o conceito de marca-pais trata do uso de estratégias de marketing corporativo para promover um
determinado pais ¢ assim valoriza-lo nas relagdes internacionais (KERR, 2017). Trata-se de transformar o seu pais
em uma marca registrada a fim de comercializa-la da forma mais rentavel possivel.

" Diplomacia Ptblica nada mais é que, citando Villanova (2017), “mecanismos utilizados por um ator
internacional com o objetivo de gerenciar o ambiente internacional por meio do engajamento com um publico
externo”.
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Para além da discussao tedrica ja citada, ha outro grupo de trabalhos académicos que
abordam mais precisamente as estratégias de gastrodiplomacia adotadas por determinados
paises. Nesta lista destacam-se as pesquisas com foco nas estratégias desenvolvidas por Japao
(REYNOLDS, 2012; MOSCATO, 2017), Cor¢ia do Sul (PHAM, 2013; PUTRI, 2019), Peru
(WILSON, 2013; ACEVEDO, 2016), Taiwan (PUTRI, 2019; LIPSCOMB, 2019; BERNO;
DENTICE; WISANSING, 2019), Tailandia (LIPSCOMB, 2019), China (MARTINEZ, 2020),
Indonésia (TRIHARTONO et al, 2020), Singapura (SUN; KIM, 2020), Malasia (SOLLEH,
2015), India e Franca (STRUGAR, 2015). Tais trabalhos sdo de grande valia por possibilitar a
consulta dos casos nacionais de forma mais aprofundada que as discussdes feitas pelo grupo

anterior.

Pode-se, ainda, observar o surgimento de trabalhos académicos que utilizam a discussao
tedrica e as analises das estratégias praticas para aplicd-los a seus respectivos paises de origem.
E o caso das pesquisas que propdem estratégias gastrodiplomaticas para o Chile (ARAYA,
2018), Russia (GUSINSKAYA, 2017), Croacia (LUSA E JAKESEVIC, 2017), Espanha
(MARTIN MAURER, 2019) e Sri Lanka (VIDANAPATHIRANA, 2020). Este grupo ¢ o mais
ambicioso e vanguardista, tendo em vista o esfor¢o intelectual necessario para a criacdo de
diretrizes propositivas a serem adotadas por paises que podem se beneficiar da gastrodiplomacia

e que ainda nao a adotem.

Por fim ¢ importante ressaltar que a existéncia de trabalhos criticos a gastrodiplomacia é
minimo atualmente tendo em vista que a area ainda estd em construgdao e consolidagdo.
Discussoes levantadas em relacdo a valorizacdo e desvalorizagdo de culturas culinarias
especificas (WILSON, 2013), disputas regionais por culindrias transnacionais (AYKAN, 2016;
WELZ, 2013) e até a construgdo e disseminacao ideologica de uma imagem nacional através da

culinaria (MATTA, 2019) podem ser encaixas num embrido de uma “gastrodiplomacia critica”.
Os grupos de trabalhos podem ser sintetizados na seguinte tabela:

Tabela 1 — Classificacio dos trabalhos relacionados a gastrodiplomacia

Grupo Objetivo Trabalhos
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Trabalhos teoricos e
Rockowel (2012), Chapple-
conceituais sobre
‘ Sokol (2013), Zhang (2015),
I gastrodiplomacia e

Araya  (2016), Vallejo

apresentacdo  geral  dos )
(2017), Parreira (2019)

principais casos empiricos

Reynolds  (2012), Pham
(2013), Wilson (2013),
Solleh  (2015),  Strugar
(2015), Acevedo (2016),

Trabalhos de analise
Moscato ~ (2017),  Putri
II aprofundada  dos  casos .
. (2019), Lipscomb (2019),
empiricos

Berno, Dentice ¢ Wisansing
(2019), Martinez (2020),
Trihartorno et all (2020), Sun
e Kim (2020)

Gusinskaya (2017), Lusa e

Trabalhos propositivos com | JakeSevic (2017), Araya

11 base nos casos empiricos | (2018), Martin =~ Maurer
existentes (2019), Vidanapathirana
(2020)
Trabalhos de analise critica a | Wilson (2013), Welz (2013),
v gastrodiplomacia Aykan (2016), Matta (2019)

Fonte: elaboracdo propria do autor.

O quadro acima auxilia na compreensdo do estado da arte que envolve a
gastrodiplomacia, embora se insira no plano ideal visto que na pratica os estudos realizados
referenciam uns aos outros para contextualizar o leitor sobre a discussdo ja desenvolvida na

area.

O ineditismo da area pode ser observado tanto em relagdo a data de publicacdo destes
artigos e teses quanto a quantidade deles. Isso se replica quando levantamos a produgdo

académica brasileira sobre o assunto: ¢ uma area completamente inexplorada e na qual os
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trabalhos existentes paradoxalmente sdo produzidos fora do campo de relagdes internacionais'

, como as tabelas 2 ¢ 3 demonstram:

Tabela 2 - Quantidade de textos académicos relacionados a gastrodiplomacia ou

diplomacia culindria por grau académico na Plataforma Lattes

Trabalhos académicos Grau académico
7 Bacharelado
1 P6s-Graduacao (stricto sensu)

Outros (artigos em revistas, capitulos de

livros, simpdsios e cursos)

Fonte: elaboracgdo propria pelo autor baseado em dados disponibilizados pela Plataforma Lates

de marco de 2021.

Y

Tabela 3 - Quantidade de textos académicos relacionados a gastrodiplomacia ou

diplomacia culindria por area académica na Plataforma Lattes

Trabalhos académicos Area académica
3 Relagdes Internacionais
2 Gastronomia
1 Historia
1 Sociologia
1 Secretariado
1 Turismo

Fonte: elaboracdo propria pelo autor baseado em dados disponibilizados pela Plataforma Lates

de margo de 2021.

E importante ressaltar ainda que a prética gastrodiplomatica ocorre no Brasil, mas sem
ser creditada como tal. A pratica de Bolsonaro em rejeitar jantares oficiais em suas viagens
diplomaticas (preferindo se alimentar de massas instantaneas) ou recorrer a culinaria brasileira
estabelecida no exterior para se alimentar podem ser entendidas como uma gastrodiplomacia
negativa, pois mostra um interesse em se distanciar de outras culturas e ndo fortalecer esses

lagos e valorizar as trocas (CHARLEAUX, 2019). O costume de promover jantares com 0s

 Podemos fazer suposi¢des sobre o motivo pelo qual esta produgdo académica se encontra fora da érea de relagdes
internacionais: é possivel que isto seja ligado ao fato de que area é recente demais para ser absorvida pelo
mainstream de Relagdes Internacional, motivando as publicag¢des existentes a serem absorvidas por outras areas do
conhecimento (em especial a gastronomia).
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principais lideres legislativos e do judiciario para tratar de temas sensiveis ao governo federal

pode ser entendido também como uma gastrodiplomacia particular (SOARES, 2020).

Essa se¢ao demonstrou assim a necessidade ndo s6 de se estabelecer uma discussao
académica nacional sobre a gastrodiplomacia como realizd-lo no ambito das relagdes
internacionais e das competéncias diplomaticas do governo brasileiro. A proxima se¢ao ird
abordar mais detalhadamente as praticas de gastrodiplomacia adotadas internacionalmente e os

atores envolvidos, de modo a poder pensar estratégias possiveis para o Brasil.
3. PRATICAS INTERNACIONAIS DE GASTRODIPLOMACIA

Continuando os esforcos de uma proposta de gastrodiplomacia brasileira, esta se¢do
discutirda as motivacdes (3.1), estratégias (3.2) e acdes coordenadas (3.3) realizadas

internacionalmente a fim do desenvolvimento saudavel da pratica.
1.1. Motivacdes para uma gastrodiplomacia

Com os fundamentos tedricos da gastrodiplomacia explicitados, apresentam-se
experiéncias praticas realizadas a fim de promover a gastrodiplomacia. Por se tratar de uma area
nascente, o numero de casos a serem estudados ¢ naturalmente menor. Contudo, podemos
identificar 11 paises que adotaram tal pratica. Sdo eles: China, Coréia do Sul, Franca, India,

Indonésia, Japao, Malésia, Peru, Singapura, Taiwan e Tailandia.

A primeira questdao que se levanta € o porqué de a representacdo de paises asidticos e do
Sul Global ser tao presente nesta lista. Isso poderia sugerir que o uso da gastrodiplomacia ¢ uma

via alternativa e ndo tradicional para a inser¢ao de na¢des sem projecao no sistema internacional

16

A segunda questdo que se indaga sdo as motivagdes por tras da adogdo da
gastrodiplomacia. Para além da discussdo estrita de fazer diplomacia por outros meios temos
que a culindria nacional acaba sendo um fator de dois fendmenos distintos mas que atuam em
conjunto: por um lado cria-se uma diferenciagdo cultural entre paises tanto no ambito regional
(paises vizinhos) quanto no ambito internacional (ou entre diferentes regides); por outro lado
essa valorizacdo culinaria gera um alicerce de unidade e coesdo nacional, um ponto cultural em

comum entre um determinado povo que o diferencia dos demais.

!¢ Adicionalmente podemos pensar na adogdo da gastrodiplomacia enquanto um valor diplomatico marginal: paises
bem estabelecidos em projecdo internacional ndo teriam grandes motivagdes para investirem na gastrodiplomacia
ja que detém reconhecimento e poder por vias tradicionais (como superioridade militar ou poderio econdmico e
politico); desta forma paises que carecem desse prestigio internacional teriam mais retorno ao adotarem uma
politica gastrodiplomatica.
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Esse ponto ¢ evidente no caso dos paises asiaticos: paises como Taiwan e Singapura se
engajaram na gastrodiplomacia a fim de afirmar sua singularidade cultural e politica em relacao
a China e Malasia, respectivamente (LIPSCOMB, 2019; SUN E KIM, 2020); a Coréia do Sul
investiu ndo para afirmar sua singularidade, mas sim fortalece-la frente a influéncia exercida por

Japao e China no Leste Asiatico (PUTRI, 2019; PHAM, 2013).

E possivel organizar essa motivacao com base na identidade nacional em 5 dimensoes,
que ndo necessariamente se sucedem ou tém uma hierarquia especifica (ainda que possam

significar graus de complexidade distintos):
1.1.1. Criagdo de uma identidade nacional

Nesse grupo o objetivo principal € criar uma base identitaria que represente (ou tente
representar) a realidade sociocultural existente no pais. Ainda que esse aspecto esteja unido com
a constru¢do de um ideario unitario de nagdo, ha casos onde a constru¢ao de uma culinaria

nacional se faz necessaria pela especificidade nacional.

Um bom exemplo disso esta nos esfor¢os contidos no projeto Cocina Peruana Para El
Mundo. A fim de criar uma imagem positiva tanto internamente quanto externamente o Peru
adotou a sua culinaria como o simbolo sociocultural de si mesmo, ressaltando o passado
indigena que carrega e continua pulsante em suas veias em contraste por exemplo ao passado
extinto representado por Machu Picchu (ACEVEDO, 2016). Outros casos dignos de nota sao os
esfor¢os realizados por Singapura'’ e Taiwan'® no uso da culinaria como fator de unidade

nacional e diferenciacdo cultural por motivos politicos.

Essa dimensdao ¢ particularmente interessante para nagdes que apresentam uma
composicao étnica e cultural mais heterogénea por possibilitar um elemento de coesao nacional,
cujo o maior exemplo ¢ a Indonésia (TRIHARTORNO ET AL, 2020). Trata-se de um esforg¢o

de fazer ser notado algo que sempre esteve ali, nos pratos e copos do povo.

1.1.2. Reafirmagdo de uma identidade nacional

7 A edificagdo de uma culindria de Singapura passa por um projeto politico maior que envolve o distanciamento da
cidade-estado com relacdo a Malasia, ja que formavam uma federacdo entre 1963 e 1965. Recentemente uma
expressdo dessa diferenciacdo estd na busca pelo reconhecimento da cultura hawker como heranga cultural
intangivel da humanidade pela UNESCO. E importante notar que a gastrodiplomacia singapuriana surgiu em
resposta ao projeto gastrodiplomatico da Malasia (SUM E KIM, 2020).

8 A Reptblica da China, popularmente conhecida como Taiwan, atualmente conta com reconhecimento
diplomatico limitado motivado por conflitos envolvendo a Republica Popular da China desde a década de 1940 e
que levaram a sua substitui¢do em todos os assentos que lhe pertenciam na Organizagdo das Nac¢des Unidas em
1971. A gastrodiplomacia entra como uma via de comunicagdo cultural alternativa aos boicotes diplomaticos
realizados pela Republica Popular da China, aqui representada pela popularizagdo do cha de bolhas, feito com cha
ou leite gelados e bolinhas de tapioca (PUTRI, 2019).



19

Neste grupo hd um jogo dual que motiva a pratica gastrodiplomatica: a necessidade de
aproveitar o prestigio internacional que o pais goza para impulsionar seus interesses
diplomaticos e a necessidade de delimitar singularidades culturais com relacdo as nagdes
vizinhas. Coréia do Sul e India reafirmam sua cultura e suas respectivas politicas através da
promogio de suas culinarias (PHAM, 2013; STRUGAR, 2015). E importante destacar que essa
reafirmaco passa por outros segmentos também: a diplomacia do kimchi' ndo esta dissociada

do k-pop®, da mesma forma que a diplomacia da samosa*' nio pode ser separada de Bollywood
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A gastrodiplomacia ainda ¢ util para criar uma imagem positiva para além das relagcdes
comerciais. Destaca-se o esfor¢o chinés em utilizar dos meios digitais para se aproximar
culturalmente de paises e regides que representam forte presenga chinesa em questdo de
investimentos e exportagcdo de mercadorias, como ¢ o caso da América Latina. Paginas oficiais
na web como a China.com divulgam receitas culindrias do pais bem como restaurantes

localizados nos paises hispano-falantes e féoruns onde membros podem compartilhar seus pratos

(MARTINEZ, 2020).

Um caso interessante ¢ a Maldsia, que ndo apenas investiu na gastrodiplomacia como se

123

especializou na producao de produtos halal, demonstrando suas raizes islamicas e entrando de

forma privilegiada em importantes mercados da Asia como Indonésia e Oriente Médio

(SOLLEH, 2015).
1.1.3. Manutencdo de uma identidade nacional

Quando se tem uma imagem consolidada o desafio se concentra em como manter uma
percepgao positiva. A sua maneira, Japdo e Franga criam mecanismos a fim de manter a

influéncia cultural que ambas tém globalmente.

A evolugdo da conservacao de alimentos congelados ao longo dos anos 80 e 90

possibilitou um forte aumento de fluxos de produtos que antes ndo estavam disponiveis ou eram

¥ Base da culinaria coreana, tanto do Norte quanto do Sul, o kimchi € uma conserva feita com vegetais fermentados
e deixados em salmoura (normalmente couve ou acelga), sendo usado como condimento para pratos principais. Sua
origem esta atrelada a necessidade de criar estoques de comida durante o inverno.

2% O pop coreano (popularmente chamado de k-pop) configura uma importante indtstria para a Coréia do Sul, sendo
tratado como a representacdo da coreia para o ocidente principalmente.

! A samosa ¢ uma espécie de bolinho frito, sendo uma receita tradicional da culinaria indiana e que recentemente
acabou virando vitrine diplomatica por sua popularizagdo no ocidente.

2 Conhecida por seus trejeitos dramaticos, Bollywood é o maior polo de produgio cinematografica do mundo.

»* Halal é uma palavra arabe para designar, dentro da doutrina isldmica, préaticas que estdo de acordo e s3o
permitidas pela religido. Tal qual no judaismo, a produgéo de carne deve seguir determinados padrdes de abate para
ser consumida, bem como ha alimentos vetados para o consumo (como por exemplo peixes que ndo possuam
escamas, carne de porco, frutos do mar e bebidas alcoolicas).
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reservados a uma pequena parcela da populagao dos paises desenvolvidos, como por exemplo o
sushi. Temendo que a popularizacdo deste prato caracteristico levasse a uma queda de
qualidade, o Japao comecou a criar protocolos de padronizagdo da produgdo de sushi a fim de
minimizar experiéncias ruins que clientes poderiam ter ao degustar a culinaria japonesa

(REYNOLDS, 2012; MOSCATO, 2017).

Ja a Franga goza de um reconhecimento cultural e culinirio como poucos paises no
mundo. Dos queijos aos vinhos, do croissant™ ao créme briilée®, a culinaria francesa imprimiu
sua marca mundo moderno, ainda que por meios coloniais e imperialistas. Contudo, a
emergéncia das praticas gastrodiplomadticas e o surgimento da alta gastronomia em paises como
Peru e Tailandia comegaram a fazer com que diplomatas temessem que a influéncia do pais
estivesse se enfraquecendo (BITTERMANN, 2015). O temor do enfraquecimento da posi¢ao
que a culinaria francesa ocupa no mundo € o temor do enfraquecimento da influéncia cultural
francesa no mundo. Desta forma, o governo da Franca langou o projeto Goiit de France para que
650 convidados, incluindo todos os embaixadores estrangeiros em Paris, tivessem um banquete
que representasse toda a diversidade da culinaria francesa pelos 5 continentes, mobilizando

mais de 1500 chefs renomados e 1300 restaurantes de 130 paises (MELO, 2015).
1.1.4. Ressignificag¢do de uma identidade nacional

Uma ultima categoria que se faz necessaria trata do uso da culinéria nacional enquanto

meio para ressignificar a imagem internacional de um pais. Um exemplo pioneiro ¢ a Tailandia.

O vanguardismo em matéria gastrodiplomatica estd intimamente ligado ao esfor¢o do
governo tailandés em alterar a percepcdo negativa que o pais causava entre turistas e
diplomaticamente por conta do fluxo de turismo sexual no pais, levando a casos de exploragao
sexual de criangas, trafico humano e criando um imagindrio internacional de pais sujo e violento
(NUTTAVUTHISIT, 2007). Como descrito na se¢do anterior, o incentivo a exportacdo da
culinaria tailandesa no inicio dos anos 2000 proporcionou uma alteragao dessa percepcao (THE

ECONOMIST, 2002).

1.1.5. Retorno economico e turistico

2 Apesar de ter sido criado na Austria o croissant, um pdo de massa folhada em formato de meia lua, foi
popularizado e introduzido na Franga pelo padeiro vienense August Zang entre 1837 ¢ 1839. Atualmente ¢ parte
integrante do café da manha dos franceses (YOUNG, 2015).

» O créme briilée consiste em uma sobremesa feita com creme de leite, ovos, agtcar e baunilia, ganhando esse
nome devido a crosta de agtcar queimado feito com um magarico por cima do creme. E interessante notar que
embora a receita date do século 17 ela desapareceu da culinaria francesa a partir do século 18, sendo redescoberta
durante a década de 1980 (CLAFIN, 2015).
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Ainda nesse topico, ¢ interessante destacar que embora o retorno econdmico (refletido
no aumento do fluxo de turistas e exportacao de produtos e maquinarios locais principalmente)
seja desejavel ele € mais consequéncia da politica gastrodiplomatica que estopim dela. Dentre
os casos estudados, a pratica gastrodiplomatica foi empregada tendo objetivo final um
incremento maior do setor turistico do pais apenas no contexto malaio®, utilizando-se da
MATRADE (Malaysia External Trade Development Corporation) como brago coordenador
das politicas realizadas (SOLLEH, 2015).

1.2. Estratégias para uma gastrodiplomacia

Tendo analisado os provaveis fatores que motivam os Estados a investirem na
gastrodiplomacia faz-se necessario agora buscar possiveis tendéncias nas estratégias adotadas

nos projetos estudados. Pode-se desprender sete estratégias em comum nos 11 abordados:
1.2.1. Criagdo de padrées de qualidade para producgdo alimenticia

Ao criar uma ligacdo entre culindria e nacdo cria-se também a necessidade de
estabelecer boas praticas em relagdo ao preparo do alimento, tanto em relacao aos ingredientes
utilizados quanto aos equipamentos utilizados. Desta forma, o caminho encontrado por alguns
paises baseou-se em criar certifica¢cdes voluntarias que cidaddos poderiam obter, criando assim

uma relacdo de confianga entre o estabelecimento e seus clientes.

O caso de maior sucesso ¢ a Tailandia. A fim de garantir a certificagdo, os donos de
restaurantes especializados na culindria tailandesa devem passar por inspecdes avaliativas tanto
para atestar a qualidade dos pratos servidos quanto a autenticidade dos mesmos. Para isso,
critérios como a necessidade de operar ao menos cinco dias por semana, contratacdo de
cozinheiros tailandeses ou com experiéncia com culindria tailandesa, uso de ingredientes e
equipamentos provenientes da Tailandia e o oferecimento de ao menos seis pratos tipicos sao
impostos aos requerentes desse “selo de qualidade culindria” emitido pelo préprio governo

(LIPSCOMB, 2019).

O Japao também adotou essa estratégia para evitar que a popularizacao do sushi levasse
a uma queda acentuada de qualidade, o que afetaria a reputagdo internacional de sua culinaria

(REYNOLDS, 2012).

1.2.2. Apoio governamental a internacionaliza¢do da culinaria nacional

% E possivel presumir que outros ramos da diplomacia piblica estariam mais ligados a essa questdo, como € o caso
da diplomacia cultural.
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Aliado a criacdo de certificagdes governamentais ha o incentivo oferecido pelo proprio
governo a internacionalizagdo de sua culindria, utilizando das redes de conexdo estabelecidas
por imigrantes. Essas redes de didsporas sdo importantes agentes de dispersao da culinaria
nacional em outros paises, contribuindo para sua difusdo (TRIHARTORNO ET AL, 2020).
Desta maneira os governos dao apoio logistico e financeiro, fazem projecdes e metas a fim de

expandir o numero de restaurantes especializados.

Segundo dados oficiais, o nimero de restaurantes tailandeses no mundo saltou de 5500
em 2002 para aproximadamente 10 mil em 2013; Taiwan também propds abrir mais de 3500 por
todo o globo, gerando mais de 10 mil empregos diretos (STRUGAR, 2015). Outra estratégia ¢
qualificar a rede ja existente, garantindo assim reconhecimento internacional: cada vez mais a
culinaria peruana (e seus chefs) sdo premiados internacionalmente, com iniimeros restaurantes

configurando entre os 50 melhores do mundo (ACEVEDO, 2016).

1.2.3. Veiculagdo de propagandas voltadas ao turismo através da culindria, criando

marcas de divulgagdo

O principal meio para difundir a culindria configura na criacdo de marcas para a
divulgagdo do projeto. Por Zhang (2015) temos que a grande maioria das campanhas
gastrodiplomaticas apoiam-se em logomarcas e slogans que representem o pais de origem,

utilizando tanto o uso de eventos quanto a presenca online para gerar conteudo.

Um caso exemplar foi o uso do cantor Psy*’ como garoto propaganda de campanhas
publicitarias para divulgar a culindria sul coreana para o publico ocidental (ZHANG, 2015).
Outra campanha online bem documentada ¢ a promocao da gastronomia chinesa através da

versdo web da Radio Internacional da China (CRI) e o site China.com (MARTINEZ, 2020).

Os resultados s@o nitidos: Parreira (2019) demonstra que apenas levando em conta a
Malésia, Peru, Tailandia e Coréia do Sul o fluxo de turistas no pais sofreu um incremento
significativo, chegando a ser o dobro ou o triplo dos nimeros anteriores a estratégia

gastrodiplomatica.

1.2.4. Criagdo de wuma estrutura burocratica dedicada, englobando tanto

organizagoes estatais e ndo estatais para a promog¢ado da culinaria nacional

7 Park Jae-Sang, conhecido pelo nome artistico PSY, é um cantor e produtor musical sul coreano. Ganhou
reconhecimento internacional por seu video musical, Gangnam Style, ter sido o primeiro video no youtube a
ultrapassar 1 bilhdo de visualizagdes na plataforma. E considerado um dos primeiros artistas a popularizar o k-pop
no ocidente, tendo inclusive recebido a medalha da Ordem de Mérito Cultural por parte da presidéncia da Coréia do
Sul (RAHN, 2012).
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Em todos os casos analisados ¢ possivel ver uma coordenacao entre diferentes setores do
governo, em especial as areas de comércio exterior, relagdes exteriores e turismo. Essa estrutura
pode representar tanto um corpo burocratico dedicado a gastrodiplomacia, como € o caso de
Taiwan (PUTRI, 2019) e Maléasia (SOLLEH, 2015), quanto organizagdes privadas com
interesses de divulgar a gastronomia nacional, € aqui o caso mais famoso € a cooperagdo entre
Associacdo Peruana de Gastronomia (APEGA) e o governo peruano (ACEVEDO, 2016;
WILSON, 2013).

Também ¢ digno de nota que a necessidade de uma organizacao estruturada acaba sendo
quase uma condicao sine qua non para a efetividade da gastrodiplomacia. Trihartorno et al
(2020) coloca que uma das fragilidades da estratégia empregada da Indonésia esta em acdes

pulverizadas e sem continuidade realizadas por diferentes ministérios.
1.2.5. Valorizagdo e reconhecimento dos chefs culinarios

Outra caracteristica de valida¢do da gastronomia nacional estd no papel desempenhado
pelos chefs daquele pais. O ato de convidar chefs renomados para um evento culinario ou chefs

locais apresentarem a gastronomia local atrai a aten¢do da critica internacional.

Podemos destacar aqui os esfor¢os da promocdo da culindria peruana através do chef
Gaston Acurio, que ndo apenas contribuiu criando a APEGA como foi o fundador da Feira
Gastrondmica Internacional de Lima (ACEVEDQO, 2016). Ao enxergar a gastronomia enquanto
meio de reconhecimento internacional, Acurio trabalhou para incentivar o surgimento de novos
chefs peruanos e assim trazer desenvolvimentos sociais e econdmicos ao Peru. Outra estratégia
¢ aproveitar programas culinarios para divulgar a culinaria local, apresentando pratos e chefs

locais (ZHANG, 2015).

1.2.6. Associa¢do da culinaria com a cultura local e popular, conferindo-a

organicidade e autenticidade

Esta ¢ praticamente uma condi¢@o bésica para o sucesso de qualquer gastrodiplomacia.
Devido ao seu carater intimamente localizado € impossivel criar uma gastronomia do zero, pois
toda e qualquer culinaria ¢ construida pelas relagdes sociais dos povos viventes e que devem se
apropriar desta gastronomia. A associagdo de comidas com determinadas regides cria imagens

poderosas o suficiente para moldar a percepg¢ao de grupos estrangeiros (SIMS, 2009).

Um exemplo didatico ¢ o papel que carboidratos ocupam na base alimentar de

determinados povos e regides. A centralidade que o arroz, por exemplo, ocupa na culindria
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tailandesa o faz indispensadvel em qualquer refei¢do cotidiana ao ponto do grio se tornar
sindnimo linguistico para a palavra “comer” (BERNO, 2019). Essas especificidades locais

conferem singularidades que nao conseguem ser copiadas, criando oportunidades turisticas.

E interessante notar ainda que a produgdo dessa culindria local se mostra mais
sustentavel ecologicamente, auxilia no desenvolvimento da economia local e na protecao de

técnicas de agricultura familiar tradicional (SIMS, 2009).
1.2.7. Reconhecimento internacional da culinaria local

A tltima estratégia observada trata de conseguir reconhecimento internacional de pratos
ou técnicas de producdo de alimentos como patrimonio cultural imaterial ou através de acordos

internacionais de reconhecimento de origem geografica.

O beneficio dessa acdo ¢ que uma vez aprovada ndo had nenhum resquicio de duvida
sobre a origem culinaria de tal produto, o que ¢ vantajoso para paises que queiram se diferenciar
da gastronomia de seus vizinhos. Os casos mais conhecidos sdo a certificacdo da culinaria
peruana (certificada pela OEA), a cultura hawker de Singapura, o kimchi coreano ¢ o washoku

japonés (PARREIRA, 2019; SUN E KIM, 2020; ZHANG, 2015).

Os acordos internacionais geralmente sdao feitos para o reconhecimento bilateral da
procedéncia de um produto de forma a evitar falsificacdes. Um grande exemplo ¢ a
padronizacdo de produtos comercializados na Unido Europeia, como vinhos e queijos
produzidos em uma regido especifica, como os queijos parmesdo ¢ feta, originarios da Italia e

Grécia respectivamente (WELZ, 2013).

E possivel concluir que ndo existe uma tUnica diretriz a fim de se realizar a
gastrodiplomacia, necessitando acima de tudo andlise local das possibilidades existentes.
Também se faz necessario um bom aporte de investimentos a fim de permitir o desenvolvimento
da gastrodiplomacia: campanhas como a da Coréia do Sul e de Taiwan para promoc¢do de sua
gastronomia no mundo giraram em torno de 1 bilhdo e 34,2 milhdes de dolares respectivamente

(PARREIRA, 2019; ZHANG, 2015).
1.3. Coordenacio para uma gastrodiplomacia

Para além de tudo que foi discutido, ¢ necessario reforcar a importancia de uma
estratégia transversal e que abranja diferentes grupos da sociedade de modo a criar pontes de
didlogo entre o setor publico e o setor privado, organizagdes ndo governamentais € grupos

sociais locais.
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Dessa maneira o quadro apresentado por Tettner (2016) ¢ bem 1til por demonstrar os

diferentes agentes desta cooperagao:

Tabela 4 - Atores Governamentais e Nao-Governamentais e suas respectivas acoes que

podem ser realizadas para impulsionar os esfor¢os de gastrodiplomacia

! Essas organizagdes sdo descritas como Organizagdes Ndo Governamentais (ONGs) criadas ou financiadas por
iniciativas do Estado a fim de promover seus interesses particulares, imitando grupos da sociedade civil locais.
Nessa categoria se encaixam, por exemplo, think-tanks como o National Endowment for Democracy (NED) dos

Estados Unidos (NAIM, 2009).



Fonte: tradugdo de Tettner (2016).
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Na proxima secao discutiremos as oportunidades e estratégias possiveis na criagao de

Acoes por atores

governamentais

Acobes por atores nio governamentais

Participacdo em organizagdes

supranacionais

Atores com fins lucrativos
que podem financiar ou

criar projetos

Atores sem fins lucrativos
que podem financiar ou

criar projetos

Destinacdo de parte do
orcamento  para  projetos
integracdo  regional  entre
paises

Promogdo da culinaria de

forma responsavel

Distensdao de conflitos que
envolvam culindria (disputas
pela origem de produtos ou

acusagoes de plagio culinério)

Companhias de transporte
(linhas aéreas, empresas de
Onibus, empréstimo de carro,
etc.), redes de hotelaria,
imobiliarias,

de

empresas
corporagdes Servigos
financeiros, mercados de

compra online, sites de
viagens, bancos, companhias
de energia, fornecedores de
ingredientes, empresas de
fabricagdo de equipamentos de
cozinha, grandes redes de
supermercados, agéncias de
culinérias

viagens, escolas

internacionais

Organizagdes Nao

Governamentais (ONGs)

Organizagoes Nao

Governamentais Organizadas

Esfor¢os dos ministérios da
agricultura, alimentacao,
cultura, turismo e engenharia
florestal/meio  ambiente ¢

outros

Camaras de Comércio

por Governos (ONGOG)'
Iniciativas por parte de
universidades

Cooperacao publico-privada

uma gastrodiplomacia brasileira.

2. OPORTUNIDADES GASTRODIPLOMATICAS AO BRASIL
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Como dito nas sec¢des anteriores, a gastrodiplomacia pode ser uma ferramenta util para a
diplomacia do pais tanto em relagdo a projecao internacional que ela promove quanto o retorno
econdOmico que ela proporciona. Entretanto, antes de explorar possibilidades para uma
gastrodiplomacia brasileira, faz-se necessario discutir quais as vantagens que a
gastrodiplomacia traria no contexto brasileiro. Assim, nesta se¢do apresentam-se oportunidades
que poderiam advir de uma promogao da gastrodiplomacia brasileira. Inicialmente, apresentam-
se as vantagens da gastrodiplomacia para o Brasil (4.1). Em seguida, elencam-se iniciativas
existentes que podem ter conotagdes gastrodiplomaticas (4.2). Finalmente, cogitam-se

propostas de estratégias a serem exploradas (4.3).

2.1. Vantagens de uma gastrodiplomacia brasileira

A partir da literatura investigada, podemos separar trés eixos onde a promogdo da
gastrodiplomacia se mostraria interessante:

2.1.1. FEixo politico

Como discutido na introdugdo, as alteragdes nas diretrizes diplomaticas realizadas pelo
chanceler Ernesto Araujo motivaram criticas internas e o surgimento de movimentos
independentes a fim de se contrapor as decisdes do atual ministro, sendo o mais recente o
Projeto Renascenga proposto pelo diplomata licenciado Antonio Cottas de Jesus Freitas
(FREITAS, 2020). Neste contexto de propor plataformas de ag¢dao para uma agenda pos-
Bolsonaro o resgate da imagem brasileira anterior, de um pais acolhedor e multilateral, passa
necessariamente por questdes culturais e € nesta linha que a gastrodiplomacia pode contribuir

para quebrar o isolamento internacional pelo qual o Brasil passa atualmente.
2.1.2. Eixo economico

Como discutido na se¢do anterior, ainda que o retorno financeiro ndo seja o grande
objetivo dos paises que desenvolvem praticas gastrodiplomaticas isso ndo implica que ele ndo
exista. Parreira (2019) discute o impacto da gastrodiplomacia no incremento das exportagdes de
produtos alimenticios provenientes da Taildndia, Peru, Malésia e Coreia do Sul, ocorrendo

crescimentos significativos também no niimero de turistas anuais.

Por fim, pode-se elencar que a promocgao da gastrodiplomacia gera um efeito econdmico
transbordante visto que programas como o da Tailandia envolvem a exportacao de maquinarios
especificos para os restaurantes (LISPCOMB, 2019). Também ¢ observado a possibilidade de

se criar especializagdes culinarias dentro da gastrodiplomacia, tal como podemos ter até
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especializagdo gastrodiplomdtica, como a estratégia malaia de priorizar a culindria halal

(SOLLEH, 2015; PARREIRA, 2019).
2.1.3. Eixo social-cultural

O uso da gastrodiplomacia também pode ser pensado como uma estratégia para
promover coesdo social. Considerando o momento que o Brasil vive isso pode ser
extremamente Util a fim de trazer uma imagem positiva da nacdo internamente, celebrando a
diversidade existente enquanto demonstra a criagdo de um consenso social quanto a importancia

da promocao destas singularidades regionais.
2.2. Quase-iniciativas de uma gastrodiplomacia brasileira

E importante ressaltar que embora ndo exista uma gastrodiplomacia brasileira
propriamente dita isso ndo impede que existam iniciativas que com conotacdes
gastrodiplomaticas. Neste sentido ¢ importante levantar os esfor¢os feitos pela Agéncia
Brasileira de Promog¢ao de Exportacdes e Investimentos (Apex Brasil) no ambito economico
geral e as agdes de promogao do café brasileiro feitas pela Associagdo Brasileira de Cafés

Especiais (BSCA) e a Associagdo Brasileira da Industria do Café (ABIC).
2.2.1. Agéncia Brasileira de Promog¢do de Exportagoes e Investimentos (Apex Brasil)

Em seu site, a Apex Brasil tem como missdo principal “promover as exportacdes, a
internacionalizagdao das empresas brasileiras € os investimentos estrangeiros diretos, em apoio
as politicas e estratégias publicas nacionais, a fim de contribuir para o crescimento sustentavel
da economia brasileira.” (APEX BRASIL, 2021). Para isso, a agéncia realiza diversas
atividades voltadas a internacionalizacdo de empresas brasileiras tais como estudos e analises de
potenciais mercados, qualificacdo empresarial, eventos para promogdo de negocios e produtos
brasileiros no exterior, atragdo de investimentos externos direitos ao Brasil e transferéncia

tecnoldgica para empresas brasileiras (APEX BRASIL, 2021).

A grande contribuicao indireta que a Apex Brasil d4 a uma possivel gastrodiplomacia
brasileira sdo os estudos de oportunidades de mercados que a agéncia desenvolve desde 2015
para diversos setores da economia brasileira (como maquindrio, construcao civil e moda) e
focado em paises especificos. A proxima tabela resume sucintamente os relatdrios criados pela

Apex Brasil para o setor de alimentos, bebidas e agronegocios:

Tabela S — Lista de relatorios criados pela Apex Brasil para oportunidade de mercados no

setor de alimentos, bebidas e agronegdcios entre 2015 e 2021
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Setores

Mercados alvo

Alimentos e Bebidas (geral)

Indonésia, Vietna

Alimentos Industrializados

Nigéria

Alimentos Organicos

Franca

Arroz

Canada, México

Bebidas ndo alcodlicas (geral)

Africa do Sul, Angola, Austrélia

Canada, China, Emirados Arabes Unidos,
Cafés e Chas
Polonia

China, Estados Unidos

Carnes e Peixes

Doces Canada, China, Colombia
Alemanha, China, Franca, Reino Unido,
Frutas .
Russia
Graos China
Mel e Propolis China
Produtos Lacteos China

Salgados e Aperitivos Colombia, China

Sucos China

Tecnologias ligadas a cadeira de producao .
' India
bovina

Fonte: informagdes disponiveis no site Apex Brasil, extraidas em fevereiro de 2021.

A tabela acima indica fortuitas possibilidades de acdes por meio de agentes privados,
mas pode ser usado também para orientar os esfor¢os gastrodiplomaticos do Brasil, como sera

explorado mais a frente.
2.2.2. Promogdo do Café Brasileiro

A historia do café no Brasil remonta desde o século 18, ganhando forca econdmica e
politica a partir do final do século 19. A ascensdo do café enquanto pauta de exportagao fez com
que o Brasil respondesse, no inicio do século 20, por 81% de todos os graos produzidos no
mundo (MOREIRA, 2007). Isso motivou preocupagdes por parte do governo brasileiro e
representantes da elite cafeeira para com os pre¢os da commoditie, iniciando assim uma politica
estatal de estabilizacdo dos precos internacionais através contengao (via compra de estoques) ou

queima deliberada de sacas de café®.

*% Essas organizagdes sdo descritas como Organizagdes Ndo Governamentais (ONGs) criadas ou financiadas por
iniciativas do Estado a fim de promover seus interesses particulares, imitando grupos da sociedade civil locais.
Nessa categoria se encaixam, por exemplo, think-tanks como o National Endowment for Democracy (NED) dos
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Em questdo de administragdo do café foram criados diversos 6rgdos ao longo das
décadas a fim de criar metas e diretrizes para o bem, dentre as quais destacam-se o Conselho
Nacional do Café (CNC)*, o Departamento Nacional do Café (DNC)¥, o Instituto Brasileiro de
Café (IBC)*' e o Conselho Deliberativo de Politica do Café (CDPC)*.

A campanha promocional mais famosa criada foi a Cafés do Brasil. Surgida na década
de 1970 de uma parceria entre o artista plastico Ziraldo e o IBC, a marca trazia elementos
emocionais a fim de despertar o interesse comercial, além de ter sido estampada nas camisetas
dos jogadores da sele¢do brasileira durante a Copa do Mundo de 1970. Contudo, a falta de
interesse posterior levou a falhas de gerenciamento que levaram a perda do registro da

logomarca em alguns paises (MOREIRA, 2007).

Calderdn (2003) ressalta que a produgao brasileira focou mais em quantidade que em
qualidade, fazendo com que seu produto fosse visto internacionalmente como de menor
qualidade frente a produ¢do de outros paises, em especial & Colombia. Sem conseguir fazer
frente ao Brasil, a Colombia criou a campanha Café de Colombia em 1959 para destacar sua
producgdo como algo especial e de qualidade superior, além de fazer campanhas apelando para a

produgdo familiar e suave dos seus graos (FEIJO; FRANDOSO; GOMEZ, 2014).

Isso, combinado a uma perda de interesse governamental no setor durante a década de
1980 e através de uma forte campanha publicitaria em torno da marca de café premium Juan
Valdez, fez com que a Colombia se consolidasse em mercados importantes enquanto o Brasil
estagnaria: neste periodo de “vacuo comercial” o café colombiano chegou a valer 20% a mais

que o brasileiro (MIRANDA PEREZ, 2014; MOREIRA, 2007).

A partir de meados da década de 1990, o Brasil volta a participar de feiras e eventos
internacionais do café, buscando correr atras do prejuizo ocorrido. O surgimento por demanda
de cafés especiais levou a criacdo da BSCA e de programas de qualidade criados pela ABIC

(BSCA, 2021; ABIC, 2021). A partir da década de 2000, ha um resgate da marca Cafés do

Estados Unidos (NAIM, 2009).

» O problema com a superprodugio de café brasileiro apos a depressdo econdmica internacional de 1930 levou até
a criacao do café soluvel: a Nestlé, contatando o Instituto Brasileiro do Café, mobilizou os seus laboratorios de
pesquisa para uma solug@o a questdo e em 1937 inventaram o Nescafé (CRAINER E DEARLOVE, 1999 apud
MOREIRA, 2007).

% Criado em 1931 e extinto em 1933.

3! Criado em 1933 para substituir o CNC, estando ligado ao Ministério da Fazenda. Foi extinto em 1946.

%2 Criado em 1952, o IBC contava com uma forte estrutura para definir diretrizes de produgdo, armazenamento,
venda e promogao do café brasileiro através de escritorios internacionais em paises como Estados Unidos e Japdo.
Foi extinto em 1990.
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Brasil, levando a fortes investimentos em publicidade e propaganda tanto internamente quanto

no exterior na casa de 13 milhdes de reais segundo dados de 2007 (MOREIRA, 2007).

Esses dois exemplos demonstram que ¢ possivel aproveitar iniciativas existentes e
setores potenciais para pensar em uma gastrodiplomacia brasileira. Na préxima se¢ao busca-se

relacionar algumas propostas de estratégias nesse sentido.
2.3. Propostas de estratégias gastrodiplomaticas para o Brasil

A partir da visualizagao das oportunidades gastrodiplomaticas vislumbradas para o pais,
percebendo-as como um canal efetivamente promissor a se investir, ¢ possivel tracar algumas

propostas e sugestdes de a¢des para a criacdo de uma gastrodiplomacia brasileira. Sdo elas:
2.3.1. Criac¢do de uma burocracia dedicada a area

E primordial que seja criado alguma estrutura oficial para concentrar os esforcos de
promocao da culinaria brasileira tanto para o mercado interno quanto o mercado internacional.
Esta estrutura pode ser um 6rgao autonomo ou associado a ministérios como o de Agricultura
e do Turismo, visto a necessidade de articular diferentes setores do governo para que as
estratégias gastrodiplomaticas surtam efeito de forma integrada e focalizada. Ainda, ¢
interessante que haja didlogo com os setores produtivos privados, de forma a coordenar as
atividades de forma eficiente.

2.3.2. Fortalecimento e redirecionamento dos programas ja existentes

Tendo em vista a existéncia de relatérios de mercado pela Apex e a marca Cafés do
Brasil é possivel utiliza-los para criar novas oportunidades ainda ndo pensadas em conjunto ao

corpo diplomatico e econdmico do governo.
2.3.3. Acordos comerciais de reconhecimento e protegdo de origem

Ainda que a assinatura destes acordos nao seja novidade para o Brasil, o reconhecimento
de origem de produtos culinarios ganha um novo significado pela 6tica da gastrodiplomacia. Os
impactos deste tipo de estratégia sdo visiveis: a aprovacao do acordo de protecdo Tequila-
Cachaca com o México fez com que o produto brasileiro fosse tratado como algo singular do

pais, ainda que seja um movimento recente e insipiente®> (AGENCIA SENADO, 2018a).

2.3.4. Trocas de experiéncias gastrodiplomaticas entre paises

% Criado em 1996, o CDPC ¢ o atual 6rgio de gerenciamento da politica cafeeira no Brasil, estando ligado ao
Ministério da Agricultura. Embora tenha sido extinto em abril de 2019 apds uma reforma administrativa promovida
pelo governo Bolsonaro o CDPC foi recriado em outubro do mesmo ano com novo comité técnico
(PRESIDENCIA DA REPUBLICA, 2019).
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A organizacdao de feiras e eventos pode ser benéfica tanto por ser uma forma de
apresentar o que esta sendo feito quanto por ser uma oportunidade de criar redes de contatos.
Neste sentido a criagcdo de eventos focado em paises que realizam gastrodiplomacia levaria a

introducdo do Brasil nesse setor e a possibilidade de agilizar a curva de aprendizado necessario.
2.3.5. Cooperagdo com Organizagoes Internacionais em matéria cultural-alimenticia

A criacdo de campanhas com organizagdes internacionais poderia ajudar o Brasil a
discutir as dinamicas culturais-alimentares de nossa nacdo em foéruns e conferéncias,
demonstrando toda a diversidade que existe. Ainda, pode usar exemplos de politicas alimentares

premiadas como vitrine de publicidade e espelho para outros paises.
2.3.6. Comunicagdo e uso das redes de didaspora

O Itamaraty atualmente mantém redes de contato permanente com comunidades
brasileiras no exterior, o que permite politicas de incentivo a divulgacao de produtos brasileiros.
Ajuda também o fato que ha uma forte concentragdo de brasileiros em determinadas regides dos
Estados Unidos -cidade de Boston, estado do Massachusetts- ¢ Japao -Oizumi, provincia de

Gunma- (SALES, 2005; LASK, 2000).
2.3.7. Desenvolvimento de setores

Para além de discutir estratégias diplomaticas-administrativas também ¢é possivel
discutir quais setores poderiam se beneficiar de uma promocao focalizada por parte do governo

brasileiro. Listamos alguns exemplos

2.3.7.1. Pratos e iguarias culindrias

A culindria brasileira tem inimeros pratos e alimentos singulares. E possivel fazer
esfor¢os para o reconhecimento internacional da feijoada, tido como um prato simbolo do
Brasil. Pratos regionais como o virado a paulista, rabada, pao de queijo, soba também poderiam

ser promovidas como exemplo de diversidade.

2.3.7.2. Bebidas alcoolicas

O Brasil ¢ conhecido mundialmente nao s6 pela cachaga, mas como também ¢ o bergco da
caipirinha. E interessante notar que o mercado da cachaga conta fortes associa¢des de qualidade

como o Instituto Brasileiro da Cachaga (IBRAC).

2.3.7.3. Bebidas ndo alcoodlicas
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A promogao de bebidas industrializadas, refrigerantes, pode ter grandes oportunidades
pelo Brasil contar com marcas chamativas como Guarand Antartica (remetendo ao fruto
amazonico e com gosto inconfundivel) e Guarana Jesus (reconhecido por seu nome, coloragao
rosada e gosto marcante); ja na linha de bebidas saudaveis ¢ possivel divulgar as batidas feitas

com frutas e o caldo de cana.

2.3.7.4. Doces e sobremesas

Talvez um dos setores que o Brasil mais tenha produtos para apostar: na linha dos
produtos que necessitam de validade prolongada, e disso se beneficiam, hd as compotas de
mamao, pera € maca; se houver preferéncia por doces duros o pé de moleque e a rapadura se
fazem presente, enquanto que o brigadeiro e o quindim reinam entre os doces mais moles. Na
categoria de bolos e tortas ha o bolo de rolo, a torta holandesa e outros. Nao ha como se esquecer

ainda da pamonha, da tapioca, da goiabada...as oportunidades sdo infinitas neste grupo.

2.3.7.5.  Frutas tipicas

A exportacdo de frutas tipicamente brasileiras pode ser melhor explorada, bem como
seus derivados: € possivel popularizar o maracuja tanto in natura quanto em receitas ou até em
produtos de higiene pessoal; outro produto que seria digno de campanha ¢ a jabuticaba (ainda
que no contexto brasileiro tenha conotacao negativa). As sugestoes trazidas no item anterior sao
apenas exercicios mentais do que pode ser aproveitado em uma eventual gastrodiplomacia

brasileira.

Esta se¢do evidenciou que ha bases solidas para que uma estratégia gastrodiplomatica
seja realizada pelo Brasil. A seguir, levantam-se possiveis desafios a serem enfrentados caso se

invista na proposta de uma gastrodiplomacia brasileira.
3. DESAFIOS DE UMA GASTRODIPLOMACIA BRASILEIRA

Embora a proposta de uma gastrodiplomacia genuinamente brasileira seja atrativa, ndo
podemos ignorar que existem obstaculos praticos e tedricos que podem diminuir sua eficiéncia
ou até comprometer seu completo funcionamento caso nao sejam plenamente analisados e
neutralizados. Nesta secdo apresentam-se resumidamente questdes que emergem dos casos

estudados.

3.1. Gastronacionalismo
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O gastronacionalismo ¢ conceituado como o uso dos processos de produgdo,
distribuicdo e consumo de alimentos para a criagdo e manuten¢cdo de um sentimento de
pertencimento nacional em no contexto de globalizagdo econdmica e cultural contemporanea
(DESOUCEY, 2010). Termos simples, ¢ o desenvolvimento do nacionalismo no meio
culinério, exaltando e defendendo atributos que distinguem a alimenta¢do de um determinado

local dos outros.

O gastronacionalismo se pde como questdo pois nos casos analisados a exaltacdo de
certos pratos ou a transmissao de determinados simbolos como nacionais podem atrair criticas e
até problemas diplomaticos aos envolvidos. LuSa e JakeSevi¢ (2017) relatam, por exemplo, o
mal estar diplomatico causado pela presidenta da Crodacia ao entregar chocolates produzidos por
uma empresa sérvia as criancas durante uma visita oficial a um feriado na cidade de Dubrovnik,
precisando se desculpar e prometendo enviar “produtos croatas”. Welz (2013), na mesma linha,
discute a disputa étnica para o registro de origem do halloumi*, visto que a producio deste
queijo antecede as fronteiras criadas entre a Republica do Chipre (habitada majoritariamente

por gregos ciprios) e o Chipre do Norte (habitada majoritariamente por turcos cipios).

Esses dois casos ilustram facilmente um risco existente ao promover sua culinaria:
paises vizinhos podem se incomodar e até levantar acusa¢des de roubo de identidade,
especialmente se a culinaria em questdo tiver tracos transnacionais. No caso brasileiro a
promogao do churrasco poderia causar incdmodo em outros paises que tem a mesma cultura,

como a Argentina e o Uruguai®.
3.2. Unidade culinaria

Wilson (2013), ao analisar o caso peruano, levanta uma discussdo singular quando
discutimos a promog¢do de uma gastrodiplomacia: ¢ possivel resumir uma nagao inteira a uma
unica culinaria ou um determinado conjunto de pratos? Quem sdo os atores representados por

esta culinaria nacional?

Ao criar categorias estanques para definir o “nds” e diferenciar do “outro” podemos cair
o risco de excluir grupos sociais existentes no Brasil que ainda que contribuem fortemente para
com a culinaria brasileira sofrem marginalizagdo por nao estarem no centro politico-econdmico,

como ¢ o caso dos nortistas. Uma homogeneizagao culinaria implica neste risco.

% A cachaga brasileira atualmente conta com reconhecimento de origem em apenas 3 paises: México, Estados
Unidos e Colombia. A Tequila, para fins de comparagdo, é reconhecida por 46 paises (AGENCIA SENADO,
2018b).

% Produzido com uma mistura de leite de cabra e ovelha, o halloumi é um queijo tipico do Chipre, sendo também
muito apreciado na Grécia e por todo o Oriente Médio.
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3.3. Acordos e certificagoes internacionais

Ainda que os acordos e reconhecimentos internacionais sejam benéficos, o tramite
burocratico necessario ndo costuma ser rapido, variando entre alguns meses a até décadas para
sua ratificacdo. Para se ter uma ideia a distidncia entre o inicio das negociagdes em torno do
acordo Brasil-México anteriormente mencionado até a aprovacao final do acordo pelo Senado
Brasileiro durou cerca de 3 anos®®. Caso haja mais atores envolvidos o processo fica mais

complexo, visto a necessidade de ratificagdo em cada pais para que o acordo entre em vigor.
3.4. Investimentos a médio e longo prazo

Nao se faz gastrodiplomacia economizando recursos: Calderén (2003) estima que a
Federacdo Nacional de Cafeteiros da Colombia (Federacafé) gastou cerca de US$ 1,5 bilhdo para
tornar o café colombiano conhecido internacionalmente ao longo de 30 anos; Suntikun (2017)
mostra que a campanha gastrodiplomatica da Coréia do Sul esteve orcada em U$ 77 milhoes; o
investimento realizado por Taiwan para o seu programa foi estimado em U$ 35,8 milhdes para o

ano de 2019 (LIPSCOMB, 2019).

Esse pequeno quadro mostra que € necessario um fluxo de investimentos constante e de
forma intensa para que uma estratégia gastrodiplomatica seja efetiva. A questdo orgamentaria
enfrentada pelo Brasil pode ser um entrave para a criagdo de uma gastrodiplomacia nacional

desta maneira.
3.5. Curva de aprendizagem institucional

Este problema ¢ algo inerente a qualquer projeto novo: devido a falta de conhecimentos
prévios e orientagdes anteriores ha uma demora até que a estrutura burocratica se acostume e
melhore os processos que envolvem a gastrodiplomacia. Isso pode ameagar o esforco
gastrodiplomatico visto a dificuldade inicial de organizar os processos, o que pode levar a

descontinuidade da iniciativa prematuramente.
3.6. Relevancia para a Politica Externa Brasileira

A gastrodiplomacia, por ser uma area extremamente recente, pode ser enxergada com
desconfianga e desdém pelos formuladores de politica externa. O convencimento da relevancia
e utilidade da gastrodiplomacia pelo corpo burocratico ¢ essencial para que os trabalhos sejam

executados.

% O churrasco que conhecemos ¢ um fendmeno social do gatcho, tipo social existente tanto no estado do Rio
Grande do Sul quanto na Argentina e no Uruguai.
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3.7. Lobbies ligados ao setor produtivo

Ao promover determinados produtos a gestdo pode enfrentar criticas e pressao de
institutos, organizagdes, associagdes privadas que atuam em determinados seguimentos tanto
para que nao dé destaque a certos itens ou para persuadir o Estado a investir em outros. Isso se
torna um problema caso ndo haja uma harmoniza¢do do interesse dos diversos lobbies

existentes atualmente no setor produtivo alimenticio brasileiro.
3.8. Sociedade local

O tultimo item trata de possiveis resisténcias que podem surgir pela exploragdo e
promocao de produtos pelas comunidades locais caso ndo haja um canal de didlogo e apoio; isso
pode ser desencadeado, por exemplo, com o governo preterindo comerciantes locais em prol de
multinacionais. Considerando que uma gastrodiplomacia s6 consegue existir enquanto reflexo
da culinaria local (SIMS, 2009), ¢ necessario que esta culindria seja apropriada e parte viva da

dinamica regional e ndo apenas um enfeite comercial.

Em resumo, estes foram possiveis desafios que podem (e devem) ser enfrentados por
uma possivel gastrodiplomacia brasileira. Na proxima sessdo sdo tecidas algumas
consideragdes finais que recuperam o trabalhado neste texto e que remetem a possibilidades de

investigacao posterior.
4. CONCLUSOES E CONSIDERACOES FINAIS

A gastrodiplomacia € uma area conceitual e pratica extremamente recente: dos primeiros
trabalhos de conceituacdo tedrica do termo até a conclusao deste artigo se passou menos de uma
década. Isto ¢ um periodo de tempo mintisculo se comparado com outras areas de estudo de
Relacdes Internacionais. Mas o pouco tempo de existéncia nao implicou na falta de discussoes:
ao longo da pesquisa foi possivel mapear mais de 30 autores de diferentes paises tratando de
assuntos que tem como pano de fundo a gastrodiplomacia e a tendéncia ¢ que este nimero

aumente com o crescente interesse académico pelo tema.

Quanto a pratica gastrodiplomatica este artigo mostra solidamente que € uma pratica

acessivel aos paises que compdem tanto o Sul Global quanto o Norte Global e cujas estratégias

se assemelham, ainda que cada caso tenha sua especificidade, motivacdao e foco proprios.

Também foi possivel discutir e propor uma plataforma de agdo para a constru¢do de uma

gastrodiplomacia brasileira e que tenha por objetivo maior ser uma ferramenta auxiliar na
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reinser¢do internacional do pais no horizonte de uma politica externa pds-Jair Bolsonaro,
apontando também desafios a serem enfrentados ou contornados para que o esforgo

gastrodiplomatico gere resultados.

Considerando tudo que foi apresentado, pondera-se que hé varias dificuldades para levar
a cabo tais iniciativas pelo atual governo dado a discrepancia de prioridades e a continua
realizagao de agdes que aprofundam o isolamento diplomatico do Brasil e o apequenamento da
diplomacia brasileira, onde o caso mais gritante ¢ certamente a resisténcia e falta de agdes para

controlar a epidemia de COVID-19 no pais.

De qualquer forma, a proposi¢ao de uma gastrodiplomacia brasileira nos moldes aqui
pensados esta longe de ser definitiva. A propria natureza da 4rea mostra que a gastrodiplomacia
estd em constante mutagdo e deve ser tratada como uma representagdo da sociedade. Por este
motivo, surgiram ao longo da pesquisa discussdes que podem ser fruto de analises futuras, onde
destaca-se em especial o papel que as redes didsporas desempenham na divulgagdo e promog¢ao

da culinaria nacional num contexto gastrodiplomatico.

Outra discussao que demandaria uma atencao futura por parte da academia ¢ a aparente
contradi¢do existente entre a promog¢do da culinaria, o que envolve o apelo a diversidade e
alimentacdo, enquanto em boa parte dos paises que empregam a gastrodiplomacia convivem
com indices relevantes de fome. Como ¢ possivel vender ao turista um pais tdo rico

culinariamente enquanto ha tantos que mal comem?

Junto ao questionamento levantado ensaia-se uma hipotese, que demanda mais
aprofundamento: uma estratégia de gastrodiplomacia do Sul Global passaria pela erradicagdo da
fome. A promoc¢ao de um pais sem fome talvez seja a propaganda gastrodiplomatica mais
potente possivel, pois revela que o povo se alimenta e € feliz pois venceu moléstias historicas
como a inseguranga alimentar e a carestia. Neste contexto ¢ digno levantar a hipdtese de
pensarmos o programa Fome Zero sob a otica de uma gastrodiplomacia simbolica e que s6
poderia ter surgido no Sul Global e mais especificamente na América Latina. Trata-se, porém,

de tema a ser explorado em uma nova investigacao.
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